POLITECHNIKA POZNANSKA

EUROPEJSKI SYSTEM TRANSFERU I AKUMULACII PUNKTOW (ECTS)

KARTA OPISU PRZEDMIOTU - SYLABUS

Nazwa przedmiotu
Marketing [S2MiBP1E-PE>Market]

Przedmiot

Kierunek studiow Rok/Semestr

Mechanika i budowa pojazdow/Mechanical and 1/1

Automotive Engineering

Studia w zakresie (specjalnos¢) Profil studiéw

Inzynieria produktu ogélnoakademicki

Poziom studiow Jezyk oferowanego przedmiotu
drugiego stopnia angielski

Forma studiow Wymagalnosc¢

stacjonarne obligatoryjny

Liczba godzin

Wyktad Laboratorium Inne (np. online)
30 0 0

Cwiczenia Projekty/seminaria

0 15

Liczba punktéw ECTS

3,00

Koordynatorzy Wyktadowcy

dr Karolina Tyc-Szmil
karolina.tyc-szmil@put.poznan.pl

Wymagania wstepne

Wiedza: Student posiada podstawowg wiedze o wspoétczesnej gospodarce rynkowej i podstawowych
formach dziatalnosci zorientowanych na rynek towaréw i ustug. Umiejetnosci: Student potrafi odnies¢ sie
do przyktadowego obiektu technicznego jako produktu dostepnego na rynku, rozwijajgc biznesowe aspekty
jego istnienia. Kompetencje spoteczne: Student potrafi pracowac¢ w ramach projektu grupowego, rozwijac i
dzieli¢ sie pomystami z innymi czitonkami grupy.

Cel przedmiotu

Wprowadzenie marketingowego podejscia do produktu, uswiadamiajgcego, ze nie tylko wymagania
techniczne stawiane przez potencjalnych klientéw sg zrodtem statusu rynkowego wyrobéw przemystowych,
ale sprzyjajg tworzeniu strategii marketingowe;j.

Przedmiotowe efekty uczenia sie

Wiedza:
Posiada wiedze o zasadach bezpieczenstwa i ergonomii w projektowaniu i eksploatacji maszyn oraz
zagrozeniach jakie maszyny stwarzajg dla srodowiska naturalnego.



Ma pogtebiong wiedze w zakresie przedsiebiorczosci i ekonomii przedsiebiorstw.
Ma swiadomos¢ cywilizacyjnych skutkdw techniki.

Umiejetnosci:

Potrafi postugiwac sie jezykiem miedzynarodowym w kontaktach ze specjalistami ze swego kierunku
studiéw na poziomie B2+.

Potrafi wspotdziata¢ z innymi osobami w ramach prac zespotowych i podejmowac wiodacg role w
zespofach.

Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ witasne uczenie sie przez cate zycie i ukierunkowywac innych
w tym zakresie.

Kompetencje spoteczne:

Jest gotéow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci.

Jest gotow do mys$lenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy.

Jest gotow do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych z uwzglednieniem zmieniajgcych sie potrzeb
spotecznych, w tym:

- rozwijania dorobku zawodu,

- podtrzymywania etosu zawodu,

- przestrzegania i rozwijania zasad etyki zawodowej oraz dziatania na rzecz przestrzegania tych zasad.

Metody weryfikacji efektow uczenia sie i kryteria oceny
Efekty uczenia sie przedstawione wyzej weryfikowane sg w nastepujgcy sposob:

Egzamin (test wyboru - w sesji egzaminacyjnej), przygotowanie i
prezentacja projektu grupowego (przygotowanie zatozen marketingowych do wprowadzenia wybranego
produktu na rynek).

Tre$ci programowe

Definicja marketingu oraz obszaru zainteresowan naukowych i praktycznych. Funkcje marketingowe,
aktualne trendy w rozwoju teorii i praktyki marketingu. Wartos¢ rynkowa i rynkowy cykl zycia obiektow
technicznych. Wymagania klientow i rynku, segmentacja rynku, marketingowy wptyw firmy na rynek.
Opracowanie strategii i planu marketingowego. System badan marketingowych, wglad, gromadzenie i
analiza informacji marketingowych.

Tematyka zaje¢
brak

Metody dydaktyczne

Wyktad: prezentacja multimedialna, ilustrowana przyktadami
Projekty: projekty indywidualne i grupowe realizowane pod okiem opiekuna przedmiotu
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Bilans naktadu pracy przecietnego studenta



Godzin ECTS
taczny naktad pracy 75 3,00
Zajecia wymagajgce bezposredniego kontaktu z nauczycielem 45 2,00
Praca wtasna studenta (studia literaturowe, przygotowanie do zajec 30 1,00

laboratoryjnych/éwiczen, przygotowanie do kolokwidow/egzaminu,
wykonanie projektu)




